ICULT versus INDUSCREA
1. Ce qui contribue à en donner une présentation unifiée, homogène (le Grand Tout des industries immatérielles), par delà les discours des idéologues et des politiques :

· l’accent mis sur la créativité et le travail créatif : qui d’une certaine façon réunit créateur de mode, musicien, architecte et même concepteur de logiciels ;
· la dimension territorialisée des politiques engagées : pour une collectivité territoriale, il y a peu de différences au sein d’un cluster entre l’impulsion de la mode, celle du cinéma et de la musique et même la recherche d’innovations dans le domaine des nanotechnologies ;

· le caractère européo- (ou occidentalo- ) centré du positionnement = à la recherche de stratégies de reconversion, de lutte contre le déclin industriel et de recherche de nouveaux lieux de valorisation de capitaux. Vu d’Afrique, ce ne sont pas les mêmes domaines qui paraissent prioritaires.

· Une vision des industries et de l’industrialisation, plus socio- culturelle, et même de sens commun que socio-économique. Cette vision est fortement ancrée, en quelque sorte indéracinable, pour des raisons qui resteraient à élucider.
· Une méconnaissance des modalités de fonctionnement de cette pluralité d’industries et de domaines, qui dans leur ensemble n’ont rien d’émergent, même si,

· A tort ou à raison, on tend à leur faire jouer un rôle phare dans les dynamiques économiques que les responsables s’efforcent d’impulser, en les présentant comme des technologies douces, intégrant une part essentielle de travail intellectuel.
2. Eléments de méthode.

· D’abord faire retour sur chacune d’entre elles, prise spécifiquement, en se demandant si leurs traits originaux sont encore à l’œuvre, ou pas, et ceci aussi bien par exemple pour 
· des industries culturelles comme l’édition de livres, ou du cinéma

· que pour des industries créatives comme celle de la mode,
· et même, en procédant par analogie, pour de nouvelles industries comme :

· l’infomédiation (ou la recherche d’info)

· ou les jeux vidéo.

· ensuite identifier les mutations en cours, voire les innovations, en se plaçant à la fois et successivement du point de vue :

· de l’organisation et de la mobilisation du travail

· des stratégies financières

· des aspects juridiques et politiques,

· des usages, des pratiques et des consommations

· des formes de distribution

· des relations avec les Tic

· élucider ce que l’on entend par industries et industrialisation :

·  la prise en compte de la reproductibilité, ou de la semi- reproductibilité ;

· Industrialisation, rentabilisation, pressions sur la valorisation du travail et de l’acte créatif ;

· Individualisation de la création / collectifs de travail.
· prendre en compte la cartographie :

· Les ICULT comprennent l’édition imprimée et multimédia, la production cinématographique et audiovisuelle, l'industrie phonographique, les jeux video (un ajout récent), et sous certaines conditions l’artisanat d'art et le design. 

· Dans la perspective des ICREA, certains pays étendent  ce concept à l’architecture et au patrimoine monumental, aux arts plastiques , aux arts du spectacle, aux sports, à la fabrication d’instruments musicaux, aux industries de la mode, aux industries ludo- éducatives, aux services informatiques, à la publicité, et au tourisme culturel et expressions créatives. (d’après UNESCO, 2000)

· ce que recouvre la territorialisation des actions engagées ;
· promotion, communication ;
· convergences effectives ;

· politique industrielle ?

· parmi les critères décisifs :

· droit d’auteur / droit de la propriété intellectuelle

· la médiatisation technique numérique (ou son absence)
3. Considérations conclusives :

· les spécificités demeurent prégnantes et nombreuses : par exemple du côté des ICI

· modalités de conception et de rémunération des concepteurs

· gammes de produits, notamment reproductibles

· modes de distribution

· relations aux Tic

· entreprises de production et de distribution

· importance tendancielle des plateformes (ou portails)
· association des consommateurs- usagers à la conception.

· néanmoins, convergence de certaines tendances :

· produits semi- reproductibles

· réduction de la dialectique du tube et du catalogue

· rapprochement des modes de rémunération des concepteurs. 
· l'impossible unification dimension symbolique sociale / dimension créative
