Les enjeux de la régulation de I'Internet, le cas espagnol’

Guillermo Lopez Garcia

UniversitZ de Vaence, Espagne

Mon intervention se subdivisera en trois parties. La premiere tentera d'baucher un panorama
des grands chiffres relatifs ~ Internet en Espagre. La deuxieme traitera de la prZsence des
mZdias espagnols sur Internet et, tout particulierement, de I@mportance prise par les grands
mZdias traditionnds sur le rZseau. La troisisme partie fera un bilan des prindpaux effets des
technologies numZriques sur les indusries de la culture, et des rZponses de celles-ci, parfois
appuy£s sur des actions de rZgulation juridique mises en T uvre pa |G dministration
espagnole.

1) Une introduction : quelques données sur Internet en Espagne

Le dZ/eIoppement dOnternet en Espagnea AZ limitZ par la faiblesse de |®@ffre de conneion
proposZe pa les entreprises du secteur. En effet, pendant des annzs, 1@cces ~ Interne,
proposZ pa les compagnies de t4Zcommunications espagnoles, se caractZrise par un prix
JdevZ comparativement aux prix prathuz dans les pays europZns voisins et ce pour une
moindre largeur de bande disponible. C@st la raison pour laqudle, dans les annzs quare-
vingt-dix et les premisres annZs de 2000 unelarge majoritZ des utilisateurs se connestaient ®
Internet depuis leur lieu de travall ou des inditutions publiques (en particulier, les
universitZs). Cependant, la situation s@st notablement amAiorZe ces deux, trois dernieres
annzs. CorrAativement, les effets delalibre conaurrence ont commencZ” se manifester. En
effet, la plupat des utilisateurs en milieu professonné se connestent maintenant Zgaement
depuis leur domicile, de sorte que la croissance des usagers, continue depuis le dzbut de la
diffuson d@nternet, s@st trouvZraentie au cours des deux dernieres anns pour ateindre
environ 14 millionsde personnes.

1 Jetiens” exprimer mon gratitude avec Pablo Posada, qui a soumis mon texte ~ une rAvision profonde, sans
laguelle mes lacunes et erreurs dans I'usage de la langue franeaise seraient beaucoup plus visibles.
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Graphique 2: eEspana 2006: Internet, UE-25
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Graphique 3: Bernardo Diaz Nosty (2006): Consommation des informations d'actualité, UE-25

vV Radio Prensa
A diario Nunca A diario Nunca A diario® Nunca
(A) (a) (B) (b) (©) (<)
Suecia 75,9 01 544 5.4 77,7 0,5
Finlandia 84,2 1,0 47,7 6,0 77,8 0,9
Dinamarca 79,6 0,6 65,0 5.4 56,3 4.8
Luxemburgo 70,4 14 63,4 5.4 62,7 6,8
Austria 62,4 1.2 62,6 1,9 61,4 2,0
Irlanda 67,5 1,0 62,5 35 53,0 2=
Alemania 67,9 12 52,8 4.8 65,5 5,6
Paises Bajos 78,0 1,0 449 11,2 56,2 99
Reino Unido 76,6 14 424 16,5 56,6 8,3
Italia 78,3 1,0 214 26,1 32,6 154
Bélgica 57,2 3,2 36,1 115 31,2 229
Francia 55,4 19 33,3 17,4 32,2 16,3
Portugal 70,1 0,6 251 21,3 251 25,5
Espana 64,6 0,8 24,3 25,4 24.8 234
Grecia 65,3 13 229 316 20,3 30,5
Valor medio 70,2 13 439 129 48,9 11,7
*gaydiasalasemana.
** Indice sintético multimedia = (4-a)+(B-b)+{C-c)/3.
FUeENTE: European citizens and the media. National reports, Bruselas, 2003. Elaboracion propia.
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Ces donnzs se combinent, de plus, avec une notsble conaentration des conneionsvers des
ressources numZriques dZivZes de mZdias prZexistants. Aind, comme on peut le voir dansle
graphique ci-dessous les sites les plus visitZs en Espagne sont soit les sites mondiaement
connus(comme Y ahoo), soit des sites proposZs par les prindpaux mZdias espagnols (El Pa’s,
Telecinco), soit encore des portails AaborZs par les prindpaes entreprises offrant un acces
Internet (comme c'est le cas de Terra ou de Yacom). Au contraire, les projets dA/elopps
exclusvement sur Internet, indZendants du flux traditionné de la communication de masse,
sont peu nombreux. Dans la section suivante, nous verrons quelles sont les raisons de ce
phzhorrene
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Graphique 4: EGM: Audience des principaux mZdias numZrigues en Espagne (2006)

2) Internet et les médias traditionnels

2.1) Pratiques monopolistiques

Internet entra’ne un accroissement condgdZrable du pluralisme des informations mises ™ la
dispostion du citoyen. FacilitZ de publication et d'acces, caractere transndiond, structure
dZentralisZe, dloiement de la communication ~ des niveaux tres divers favorisent le
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dAseloppenent d'unmodsle communicatif bien plusfavorable aux intZrets deI'utilisateur que
le modele hiZarchiquetraditionné dela communication de masse. Cependant, nousaurions
tort, fascinZ pa les potentialitZs du RZseau, de dissmuler ses risques, ~ savoir : la
dZinformation engendrZe par le volume excessif de donnzs offertes et, dansle dzordre, la
circulation d@nformations fausses ou peu rigouruses et |@tteinte portZe aux criteres
joumdistiques de traitement del'information qui en dZcoule, sansoubiier, uneprolifZation”
tout va de pratiques de tout genre, contraires ~ la 1ZgditZ etc. Fort du gan en pluralisme
appottZ par le RZseau, on ne saurait, cependant, sousestimer un dange qui demeure : celui
d@nemise ™ ma dudit pluralisme, voire de son Aimination tout court par le truchement de
rZgulations juridiques errons ou de pratiques monopolstiques des grandes entreprises de
communication.

Les grands mZdias se sont trouv confrontZs ~ des problemes de rentabilisation de leur
Investissement sur Internet. Ces proble mes proviennent essentiellement du trangert desregles
dela communication demasse ™ un environnement de communication-rZseau, and quedela
tentative - en gzhZa infructueuse - d'applique le modele Zcononique dZivZ de celui utilisZ
pour la communication de masses au public potentiel d'Internet. La plupat des grandes
entreprises de la communication ont trouvZ dansle RZseau, un environnament hostile ™ leurs
attentes, n@btenant, du fait du plus grand pluralisme inhZent au RZseau, qu@n faible indice
de p/zration, infZieur ~ celui atteint avec d'autres suppots. Ces entreprises ont, somme
toute, rZcoltZun Zchec Zconomnique

Apres Setre intZgrZes au RZseau, les grandes entreprises ont dA/eloppZ un modele
Zconomiquequi semblait alors nouvesu par rappott au modele habitud. Or ce modele parat,
aujourd@ui, caduque: en effet, la Nouvdle fconomie conernant Internet reposit sur la
conviction qu'gres qudques annzs initiales d'expZimentation, passZ le cap d@n certain
chaos le RZseau se convatirait en territoire privZ de ces entreprises, seules capables de
suppoter |@home conaurrence. C'est la raison pour laquéle, en vue d'assurer des bzhZices
futurs, estimZs r&eplendls&ants ces grandes entreprises ne virent, dansla plupat des cas, pas
d'inconvzient, > suppotter, annz apres annze, d'Zhormes pertes, toutacquises” la conviction
que lesdites pertes finiraient par se trandormer en gans apres I'Aviction d@ne conaurrence
excessive,

Le probleme est que cette stratZgie, tres proche et meme directement assodable ~ ce quel®@n
nomme dunping (qQu consste, © grands traits, © vendre nettement au-dessous des prix un
produit afin d@imine toute conaurrence, amenant aing unesituaion de monopok), semble
Zvidemment contraire aux dispostions|Zgdes de DZAense dela Conaurrence.

Actudlement, on peut conddZer quela stratZgie des > grandsgroupes de communication alz
un Zchec relatif. Un Zchec, parce que les pertes Zconomiques sont importantes, et dans
qudques cas ne pouvant stre directement amortis, et surtout parce quel'on ne pereoit pas, ~

terme, quelarZduction du pluralisme pourrait devenir suffisamment importante pour quele
public soit disposZ ™ accepter des modeles Zconomiques raisonnalement rentables pour les
grands groupes. Mais le fait que cette stratZgie ait jusqu’” prZsent ZchouZ dans ses buts
essentiels ne veut pas dire qui@ile ne puisse pas triomphe ~ |Q@venir. En effet, nousparlons
d'un Zchec relatif, et il convient ddngster 1I"-dessus Ce sont en effet surtout les nouveaux
projets exclusvement coneus pour le RZseau, et donc non protZg par de grandes structures
prZexistantes, qui ont disparu. Ceci a permis aux grands groupes mZdiatiques d'atteindre des
postions dominantes qui, bien qu@n aucun cas comparables ~ celles habitudles dans le
systeme traditionnd de communication de masse, font supposer, | encore, un
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appauvrissement important du pluralisme, aggravZ par des stratZgies discutables sur e plan de
lalZgditZ

Dans la dtuaion actudle, en Espagne, les prindpaux problemes que nous pouvors
inventorier concernent :

- la dépendance aux médias originaux : il est en tout point Avident que les mZdias numZriques
ayant uneversion imprimZe sont avantagzs. |ls peuvent non seulement offrir les contenus de
versions prZexistantes, mais disposent auss d@in soutien Zconomique pour affronter  des
pertes Aventudes.

- la provenance d'un média traditionnel : une bonne patie des projets exclusivement
nuerlqus les plus prZsents en Espagne Zmane de joumdistes ou de directeurs des mZdias
imprimZs ou audiovisuds. On peut citer : Libertad Digital (Federico JmZnez Losantos,
joumdiste dela station deradio Copeet du joumd El Mundg; El Confidenda (Jesce<Cacho,
un ex-joumdiste du joumd El Mundo; La Estrella Digital (Pablo Sebasti:cn directeur du
quotdien disparu El Independiente). Il pourrait sembler Ioglque jusgu’” un certain point, que
les professonnds des mZlias traditionnds se risquent ~ crZer leur propre publication sur
Internet ; en fait, c@st unefas on d'augmenter le pluraisme permettant, dansde norrbreux cas,
d'offrir des visions aternaives ~ l'intZrieur des mZias traditionnds. Cependant, la
dZpendance ~ |@gard des "grands mZdias', voire ~ |@gard des relations entretenues au cours
depZiodes detravail danslesdits mZdias, Sexprime aussi, deslors, ™ travers des facteurs plus
subtilstels:

- la distribution inégale de la publicité : dans un contexte auss conaurrentiel que celui
d'Internet, qui dispose d@n investissement publicitaire (autour de 2 % du total) bien infZieur
" celui que son indice de pzration laisserait espZer (plus de 35 % de la popuktion),
obtenir debonscontrats pubiicitaires s@vere crudal pourassurer la survie d@n projet, surtout
si 1®@n prend en compte I'Zchec des mZdias payants sur Internet (aind e cas de la version
numZiquedeEl Pa’s, le quoidien leader delapresse espagnole ngZrallste qui, pendant trois
ans de 2002 ~ 2005, a fondionnZ comme un mZlia payant, et n@ obtenu que 45000
abonn?).

Il est malgrZ tout logique que ce soient les grands mZdias numZriques qui rZcoltent les
prindpaux contrats publicitaires, mais on peut Zgalement repZer ici un traitement de faveur
des annoneurs envers des mZdias qui ne fondionnent que sur Internet. L'ample Aventail
d'annoneurs sur lesquds comptent, pour leurs projets personnels, qudques joumdistes
provenant des mZdias traditionnds, semble beaucoup moins se judifier, tout particulierement
lorsqud@ s@git de projets nassants, et ayant donc unetres faible audience. Cependant, une
revue sommaire de ces mZdias montre quec®st en effet ce type de projets qui dispose d'une
abondante prZsence pubilicitaire, provenant en particulier des grandes entreprises espagnoles,
et me me d@ntreprises qui nefont habitudlement pas de publicitZ sur Internet.

- I’absence de publicité institutionnelle : Interne est un milieu deOUNu, dans |@mmense
majoritZ des cas, de cette publicitZ inditutionndle qui, nZznmoins arose abondanment P
suivant les prescriptions|Zgales - les mZdias traditionnds. |1 n'existe, jusqu'”™ prZsent, aucune
rZgulation relative ~ la prZsence ou I'absence de publicitZ deI'Administration sur Internet, en
vue de faire conndtre certaines dZcisions administratives, requerant |Zgdement une
information publique ou pou atteindre la popuktion au moyen de campagnes
inditutionnéles. Cela se passe comme s I'ordonnance juridiquevivait ancrZe dans un monde
dontI@nique cand d@nformation Zait la presse Zrite "traditionnele” (c'est-"-dire, la presse
au sens strict).  On voit, en effet, appaa’tre, > nouveau, des investissements focalisZs sur un
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nomrbre rZduit de projets, qui, dans |dmmense majoritZ des cas, bzhZicient aux mZdias ayant
uneversionimpri mZe, ou aux mZdias crZZs pa des joumdistes i ssus des mZdias traditionnds,
c'est-"-dire, prZcisZment, le type de mZdias qui a le moins besoin de cette sorte de soutien
Zcononiquepour assurer sasurvie.

2.2) Une offre plurielle, un marché concentré

Il est, somme toute, indubtable que par rappot ~ ce qui est propo& via les moyens
traditionnds, |'offre de contenu accessible par Internet est quantitativement tres supZieure et
quditativement plus variZe, et ce meme s 1@n prend en considZation I'Arolution de certains
mZdias ayant mis "~ profit les nouveles technologies (comme c@st |e cas pour la t4Zvision
numZique. La mise en lignedes mZdias conventionnds (radio, tA4vision et, essentiellement,
presse), qui de ce fait sOZmandpent”, lentement mais szrement, de |@mprise des mZdias
originaux - notamment en ce qui conaerne leurs contenus-, s@ccompagne dela crzZation d@n
nomrbre important de mZdias exclusvement numZriques qui, tournzs vers toutes les rubriques
de l'actuditZ et assurant la satisfaction de maints loisirs, completent aing I'offre existant
antZrieurement. De meme, du point de vue des citoyens, la prZsence d'un grand nombre de
publications non soumrises aux criteres de production de contenus des mZdias traditionnds
devient de plus en plus importante. Ces publications inddendantes sont, pour la plupat,
dAselopp2s pa les citoyens eux-memes sous la forme de communautZs virtudles, d@spaces
de dzba sur Internet, de pages personnéles et, tout particulisrement, de weblogs ~ travers
lesquds I'on peut tout auss bien exprimer une opinion que donne des informations sur les
questionsles plusvariZes, aind qu@ablir undza avec uneaudience active.

Mais ce pluralisme est manifestement compromis divers dZauts, qui perpZuent la postion
centrale des versionsnumZriques des grandsmZdias traditionnds : il s@git des problemes de
visibilitZ, des problemes Zconomiques et des manque importants concernant I'information,
dZormais dZpendante, dans I@dmmense majoritZ des cas, d'autres sources,” savoir, des
agences de presse et des mZlias traditionnds eux-memes. Les moyens d'information
mentionnz ci-dessus restent bien ceux |© meme qui accapaent les chiffres d'audience e,
surtout, la plusgrandepart du marchZ publcitaire. Ce marchZ se trouveconcentrZ, notamment
pour ce qui conaerneles grands annoneurs, autour d'un nomrbre assez rZduit de mZdias bien
visibles qui, dZsormais, conddent avec les dominantes du systeme mZdiatiqueespagnol.

En dZinitive, I'Administration publique espagnole soudeuse de promouvoir le pluraisme a
renon” adopter des mesures pour pdlier ces problemes, mais ce faisant les a amplifier et ~,
bien au contraire, favoriser les monopoks et ce selon deux points de vue. Tout d@bord, en
permettant, de la pat des grands mZdias, I'application, > buts monopolstiques, de stratZgies
commerciales (dans|le cadre de ce qui est nommZ "nouvele Zcononie") contraires au droit de
la conaurrence. Secondement, en dA/eloppant des initiatives 1Zgales plut™trZdudrices,
comme, pa exemple, certaines des prAvisions de la Loi de Services de la SodAZ de
I'Information de 2002, qui semblaient faire uniquement attention ~ |@spect parond de la
communication dans le RZseau. Cette derniere mesure, dont |@sprit est pouttant clairement
contraire aux intZrets se dA/eloppant dansle RZseau, confirment dZormais les pires craintes
exprimZes par le prestigieux joumdiste numZrique Dan Gillmor : "Les mZdias defin du XXe
Secle Aaient aux mains des grandes entreprises. Toutes choses nges pa ailleurs, ce
phzomene devrait «tre en voie d@xtinction. Mais tout n@st pas Zgde dans la sphere du
pouvor et del'influence. Si les grands mZdias actuds sont des dinosaures, ces dinosaures ne
sZeindront pas sansfaire de bruit. |1s essaieront, avec I'appui du Gouvernement, de contr ™dr
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les nouvesux mZdias avant que leur modele Zconomique ne se trouve ZodZ par ceux-ci
"(2004: 172:173.

3) Les technologies numériques et les industries culturelles

Sans aucun doute, pami les secteurs dont nousnousoccupons ici, les indudries culturelles
ont AZ les plus affectZes par |'appaition des technologies numzriques. 11 est Avident que ces
technologies ont pemis, en tres peu d'annZes, un dA/eloppament inousdans le domeine des
crZations indugrielles, pensons par exemple, aux amJiorations des effets spZciaux au
cinZma, ~ I'appaition de DVDs et de CDs dort la quditZ d'image et du son reste bien
supZieure aux Zguivaents andogiques, ou bien encore ~ 1@ssor d'un nouveau secteur de
I'indudrie particulierement vigoureux : celui des jeux vidZ. Cependant, ce dA/eloppeament a
pa ailleurs entra’nZ en raison de la facilitZ de reprodudion et de copie sur divers suppots,
une augmentation de maintes formes de piraterie incomparablement plus dA/elopp£s que
cellesexistant d4” pourleurs Zquivaents andogiques.

Il ne sagit pas seulement, ni prindipdement, de la piraterie menze par des mafias organisZes
qui vendent ™ un prix moindre les produlits culturels les plusdivers (surtout delamusque des
films et des jeux vidZo) des leur arrivZe sur le marchZ et parfois meme avant. |l s@git surtout
dela piraterie commise pa les utilisateurs d'Internet ~ travers des rZseaux P2P et le WWW.
L'Zchange massif, = caractere horizontal, c'est-"-dire entre utilisateurs, est gratuit, I'Zmetteur
ne recevant aucune gratification pour les services qu'il offre, © savoir le bien culturel
d'autrui.

Il en vaici dDineatteinte portZe aux droits d'auteur. 11 n'est pouttant pas si clair qudl s@gisse
toujours d@ction illZgde, danslamesure oe 1'Zchangerevet un caractere gratuit. On pourrait,
en effet, «tre amenZ "~ conddZer qu@ n'y a I~ point d'intention de faire un profit, mais
uniquement de jouir d'un bien culturel. Nousnous trouvonsdoncl™, ™ notre sens devant ce
qui, pour le moing demeure un diffZend juridique. Aind, le Tribund Supr-me espagnol a
dZini (des les annzs 50) l'intention de lucre comme |'obtention d'un avantage de la pat de
I'utilisateur, celui-ci ne se limitant pas ~ I'acquisition d'un bienfait Zconomique direct, or,
maintenant, I'application directe de cette dodrine” |I'Zchangeet 1a copie de contenusdans les
rZsealix P2P peut sembler excessive.

En fait, ce sont surtout les peines qui paraissent excessives. Elles peuvent atteindre, selon la
rZforme du Code PZnd espagnol, entrZ en vigueur le ler octobre 2004, jusju” deux ans de
prison. || est difficilement dZendable, et impossible ™ assumer d'un point de vue politique
quela reprodudion ou la copie de contenus nuniriques puissent encoutrir, entre autres, des
penesdeprisonferme, car c'est |” unelZgidation beaucoup plus dure quecelle relative ™ des
actes illicites objectivement pires, telles le larcin de produits d@nevaleur infZrieure ™ 300€,
qui lui n@st meme pas consdZZ comme un ddit. Comme I'explique de manisre imagZe
I'avocat espagnol David Bravo, "on abouirait ~ ce paradoe quetdZcharger unechanson, ou
meme un fragment, pourrait t@mmener en prison, alors que s tu dZides de dZobe le
disqueoriginal dansle magasn le plus proche, tu ne commettrais pasde d4it, car la valeur
dZobZ ne dZpasserait, en auaun cas, les 300 euros De plus stipuler que tout ce qui est
gratuitement tAZchargZ aurait, sansdoute, 2Z achelZ - en en faisant doncl@cononie de son
cozt sur le marchZ - revient ~ partir d'une base fausse ". Meme menze au cas pa cas, la
poursuite |Zgde de milliers d'utlisateurs d'Internet dans un contexte qui presque toujours
dZpasse e cadre nationd demeurerait tres compliquZe.
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Le diff Zend existe danslamesure os confluentici, d'unc™, la protection des droits d'auteur,
mais de |'autre, le droit ~ I'information, appliquZdans ce cas aux produits culturels, voire, le
droit ~ I'acces libre ” la connaissance. Ce libre acces butte, essentiellement, sur la tentative
d'assurer la protection traditionndle des droits d'auteur dans un contexte o, poutant, les
regles sZAoignent largement de celles auxqueles nousionshabituzs.

Par ailleurs, |la rZaction des industries culturelles ™ ces pratiques a clairement AZ celle d@ne
mauvase mise au point dont le caractere a certes frappZ par sa dZnesure. En Espagne la
rZpong de l'organisme prindpd de gestion, la SGAE (SodAZ GZnZde d'Auteurs et
d'fditeurs), apris essentiellement deux formes :

- L@malgame d4ibZZ dans un discours qui ne distingue pas les maffias de la piraterie des
utilisateurs individuds qui t4Zchargent des archives Internet. La stratZgie de communication
dela SGAE vise " la crimindisation de sa clientele. Le but est de sassurer la collaboration
des pouvors publics dans "la persZcution de la piraterie sous toutes ses formes”, selon la
SGAE (ce qui signifie poursuivre les formes Avidentes de piraterie, mais auss ce qui, comme
nousl@vonsdZ” indiquZ nel'est peut-stre pas).

- Dans le prolongenent de cette politiquede crimindisation des utilisateurs, il st@st agi auss
d@mposer, en exereant des pressionsde toute sorte sur les secteurs concaernzs, divers "imp ™t
privZs' ou redevances sur les suppots d'enregistrement, comme les CDs, et meme les disques
durs des ordinateurs. Pour ce qui conarne la redevance sur les suppots d'enregistrement,
|@bligation de paement a commencZ le ler septembre 2003, apres I'accord entre les
entreprises des fabricants de suppots d'enregistrement et six organismes de gestion des droits
d'auteur (entre autres, la SGAE). La taxe imposZe est de 0, 30 € sur les CDs audio, de 0,13 €
sur les CDs de donnzs, et de 0,70 € sur les DVDs audio ; taxes qui, par ailleurs, devraient
augmenter progressivement. Les calculs ont A7 effectuzs en partant d@inebase de plusde 76
% des suppots d@nregistrement utilisZs pourfaire des copies privZes de produits protZg 4 par
les droits d'auteur. Naturellement, la rZdudion des marges de bzhZice rZsultant de cette
redevance pourles entreprises de suppots d'enregistrement st@st directement rZpercutZe sur le
con®ommateur, et ce inddendanment de l'usge effectif que celui-ci  peut faire de ce
suppot : enregistrement effectivement illicite de produits protZgz par 1a | Zgisation de droits
d'auteur B notamment de produits dont les auteurs appatiennent © un des organismes de
gestion des droits reprZsentZs-, ou usage” d'autresfing pafaitement |Zgdes.

MalgrZ ces incertitudes, le Parlement espagnol, avec |e soutien detousles groupes politiques,
a approuvZen Mars 2006 unerZorme delaLoi de la PropriAZ Intellectudle qui, en plus de
rZduire subdantiellement le droit ~ la copie privZe, arZglZ e systeme de redevances imposZes
aux suppotts d@nregistrement, en I'dargissant de plus aux disques durs, aux reprodudeurs de
Mp3, aux scanners et aux dispostifs d'enregistrement de CDs et de DV Ds. Dans certains cas,
comme celui de la redevance sur les DVDs enregistrables, celle-ci  surpasse amplement le
prix rZel des dispostifs sur le marchZ Le Parlement a aind validZ toutes et chacune des
mesures sollicitZes par la SGAE.

On voit que cela entra’ne une contradiction |Zgde. L'ussger, du seul fait d@tiliser des
dispostifs d@nregistrement - que ce soit pour enregistrer des contenus protZgs pa la
| Zgidation des droits d'auteur, ou ~ desfins|Zgdes - se trouved@mblZe sommZ de payer une
redevance en quditZ de suppoge compensation. Or, en meme temps, et certes dans bien de
cas, il est auss |@uteur d@neinfraction et, derechef et de surcro’t durement puni par le Code
PZnd espagnol (de fait, davantage puni qudl ne le serait en cas de vol physquedu produi),
aind enoourt-il lerisqued@®tre pzdisZ par deux fois.
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En rZsumZ, lesindugries culturelles, ontrZagi ~ un nouveau contexte en utilisant, et meme en
rendant plussAveres des regles traditionndles. LalZgisation aclairement visZ”™ privil Zgier les
entreprises et organes de gestion, aind queles titulaires effectifs des droits d'exploitation en
dA/eloppant des dispostions 1Zgdes de plus en plus dures, fr™ant meme |'aberration
juridique Dans le meme temps la transgression des droits d'auteur Sest rAvAZe de plus en
plusindistincte et incontr™able, ceci Zant au moins partiellement une consZquence des abus
desindugries culturelles dansleur gestion des droits d'auteur, abusqui ont condut ™ uneplus
grande inapplicabilitZ des lois, condamment dzdordZes par la facilitZ d'acces et de
reprodudion pemis pa les technologies. Le probleme est © mon avis, celui d@ne totale
inadZgquaion au contexte actud, totalement nouveau, de ces indugries et du cadre juridique
En consgZquence, une rAvision profonde est nZessaire, tant en ce qui concerne le modele
Zconomique des indwstries culturelles, qu@n ce qui conaerne les moyens et la portZe du
modele de protection des droits d'auteur.
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